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AT&S im Vergleich zu anderen Web-
Auftritten

Folgenden Fragen soll nachgegangen werden:

● Wie ist der Bereich CSR und Nachhaltigkeit präsent?
● Wie transparent ist die Kommunikation?
● Wie ist das Berichtswesen dargestellt?
● Wird GRI berücksichtigt?
● Wie werden Stakeholder berücksichtigt?
● Wieweit werden besondere Interessensgruppen 

berücksichtigt?
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Web-Auftritt von AT&S
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AT&S Web-Auftritt

● Klare Gliederung
● Mehrsprachigkeit berücksichtigt
● CSR und Nachhaltigkeit ein CEO Kernthema
● Umweltinitiativen, Corporate Governance usw. 

wird breiter Raum gewidmet (eigene 
Maskensequenzen) 

● Tritt wie ein Markenanbieter auf
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Leiterplattenanbietern

● KSG (https://www.haeusermann.at/de )

● Würth Elektronik (https://www.wedirekt.at/de/ )

● Leiton (https://www.leiton.de/leiterplattenhersteller.html )

● Eurocircuits (
https://www.eurocircuits.de/leiterplattenhersteller/ )

https://www.haeusermann.at/de
https://www.wedirekt.at/de/
https://www.leiton.de/leiterplattenhersteller.html
https://www.eurocircuits.de/leiterplattenhersteller/
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Web-Auftritt der 
Leiterplattenhersteller
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Web-Auftritt der 
Leiterplattenhersteller



23.02.19 AT&S Vergleich des Web-Auftritts (V1) 7

Web-Auftritt der 
Leiterplattenhersteller
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Web-Auftritt der 
Leiterplattenhersteller: Auswertung

● CSR-Themen sind untergeordnet
● Zentral ist technische Kompetenz und Preis
● Stakeholder sind in Form von 

Auftragsparameter erfasst.
● Reporting im Rahmen des üblichen 

Berichtswesens
● Kommunikation ist offen und klar – als Teil des 

Qualitätssystems (siehe etwa KSG).
● Auftritt ist Dienstleistungsfokusiert
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Web-Auftritt Auftraggeber (Apple)
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Web-Auftritt Auftraggeber (Apple)

● Umweltschutz wird breit propagiert (Apple 
schont den Planeten!)

● Auch im Weiteren: Viele populäre 
Umweltthemen und NGOs

● Reports sind publizistisch aufbereitet
● Auftritt einer Marke, die Markenidentität 

erzeugen will.

Allerdings: Nicht einmal Deutschsprachige werden 
auf der Web-Seite unterstützt. Die Marken-
Community ist eben modern und gebildet!
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Web-Auftritt Auftraggeber (Apple)
Als Beispiel: Apple und seine Partner produzieren 
bereits zu 100% mit erneuerbare Energie!
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Resümee

● Wie ist der Bereich CSR und Nachhaltigkeit präsent?
CSR ist bei den technischen bBetrieben nicht im 
Vordergrund. Bei Apple und seinem Lieferanten AT&S sind 
CSR-Theme teil der Apple-Marken-Identität.

● Wie transparent ist die Kommunikation?
Die Transparenz der Kommunikation ist bei den technisch 
orientierten Betrieben klarer, als bei Apple und AT&S, wo 
der breite Web-Auftritt zu Lasten der Transparenz geht.
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Resümee
● Wie ist das Berichtswesen dargestellt?

Das Berichtswesen ist bei den technisch orientierten 
Betrieben als Teil des Q-Wesens, bei Apple und AT&S ist 
es Teil des Marketing-Konzeptes

● Wird GRI berücksichtigt?
Bei den technischen Betrieben ist GRI in den Normen und 
Kodizes vertreten aber kaum extra erwähnt.

● Wie werden Stakeholder berücksichtigt?
Stakeholder sind bei den technisch orientierten Betrieben 
kein Thema. Sie sind kundenzentriert.

● Wieweit werden besondere Interessensgruppen 
berücksichtigt?
Besondere Interessensgruppen werden von keinen 
wirklich berücksichtigt – am stärksten aber noch bei AT&S
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